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透过文博会看龙岗系列报道

全新元素扎堆亮相 赢来好评如潮

留着中式盘发，身穿点缀着龙岗非遗文化麒麟舞
元素的蓝裙，面容姣好、目光和煦，侧身而立，飒爽干
练、身姿靓丽。本届文博会期间，“龙岗数字文化
官”——“95后”虚拟偶像龙宛宛惊喜亮相，用又潮又酷
的方式，代表龙岗YOUNG形象，也展现龙岗元宇宙新
科技。这一创新之举引发网友热议，直呼被现实和元
宇宙的巧妙融合成功种草。

实际上，在今年文博会上，随处可见的新元素和新
产品将龙岗文化产业，特别是数字创意产业的强大实
力显露无遗。

在龙岗展区，放置在其中的大型互动装置“启航”
吸引了众人关注的目光。该装置形状类似火箭推进
器，只要将手放到感应区域，做出相应动作，“启航”的
尾部会相应开合，变换不同颜色。据悉，该装置来自龙
岗数字创意产业走廊企业——格物互动，这也是该企
业第一次参加文博会。在“启航”装置不远，另一互动
装置“东方花宇”也来自该企业。

玄智科技于2022年10月落户龙岗，凭借着在数智
竞技机器人（格斗机器人）方面的技术积累和市场拓
展，很快成为行业引领者，并在落户龙岗当年就参加了
第十八届文博会。本次文博会，玄智科技带来了该公
司 300g级别格斗机器人，一亮相就成了“香饽饽”。“开
展后，前来体验的市民络绎不绝，国内外的客商也来了
不少。大家都比较好奇。”现场一位工作人员表示。

本次文博会，共有 19家龙岗企业在龙岗展区参
展。这些企业涉及文化科技、数字创意、智能制造、科
技艺术、竞技机器人、贵金属文化、陶瓷工艺、时尚穿戴
等多个领域，既有大型中央直属企业旗下的文化企业，
也有在各种细分领域“小而精”的民营文化企业；既有
以深圳大丰文化发展有限公司为代表的文化科技新势
力，也有以深圳市斯达高瓷艺有限公司为代表的文化
制造生力军，亮点满满。

借助平台多向发力 企业频频出海

2004年11月18日，首届文博会大芬油画村分会场
开幕。当天，1000名画工身穿统一的白色T恤，举行油
画创作表演，广受关注。“文博会后，订单像雪片一样从
国外源源不断地飞向大芬。”大芬美术产业协会名誉会
长周峰表示，2003年大芬的油画销售额为8000万元，而
在首届文博会举办后，大芬当年的销售额就跃升为 1.4
亿元，首次突破了亿元大关，“在当时所有人的眼里，文
博会带来的就是真金白银。”“大芬油画村去年产值是
42亿元，从首届分会场到现在，年产值翻了几番。”大芬
油画村文化发展中心主任杨艳玲表示，通过文博会带
动，大芬油画村市场规模在全国首屈一指。

除了大芬油画村，龙岗还有大量企业借力文博会，
在更为广阔的市场里持续出彩。

“文博会是一个展示自我和接触行业风向的良好
平台，每次来参展我们都会做足准备。”雅今文化集团
市场总监闫少华告诉记者，今年文博会上，公司带来了

时尚潮玩和特色装饰画，吸引了不少人前来咨询。“从
业务上来看，参加一次文博会订单可以增长 30%左
右。同时可以近距离感知文化产业发展趋势，促使企
业及时调整发展战略，拓展电商、设计、智能和数字艺
术等板块。目前，公司拥有 30余处国内分部，在 16个
国家和地区设有国际分部，发展越来越好。”

与文博会共同成长的还有深圳市艾比森光电股份
有限公司。目前，该公司推出的显示屏产品远销140多
个国家和地区，单品牌显示屏产品出口额连续 12年稳
居行业第一。“文博会本身有着巨大的客流量，也会受
到社会各界的关注。在这个平台的助力下，公司去年
纯利润增长接近 600%，随着国内外经济的复苏，加上
公司全球化战略的布局，今年将有一个非常好的发展
态势。”深圳市艾比森光电股份有限公司市场营销部唐
郝说。

集聚效应全面彰显 产业快速升级

公开数据显示，龙岗现有文化企业超过 1.5万家，
其中规上文化企业537家，上市文化企业9家。2022年
文化产业实现营业收入 2295亿元，同比增加 6.7%，占
全区GDP比重超10%。

数据背后是文化产业的集聚发展，在满足人们文
化需求的同时，极大促进了文化产业的快速升级。

DCC展览展示文化创意园位于平湖街道。2010
年，这里还是一个以五金、印刷为主的旧工业区。从
2018年开始，DCC展览展示文化创意园连续八年成为
文博会分会场，一路成长为省级文化产业示范园区，产
值也从开园时不到 3000万元，增长到目前近 22亿元。
如今，在这里不仅能欣赏到复古工业风和徽派新中式
风的建筑之美，还能品美食、看湖景。更为重要的是，
园区内集聚了各类文化企业，如展览展示龙头企业海
淇文化、古建筑修复一流的匠心企业智慧文博、专注高
端艺术衍生品创作的物舍艺术、倾心非遗手工皮雕的
述本缘、博物馆级别的作品服务商品唐文化……昔日
的旧厂房被浓郁的艺术氛围包围，也融入了附近居民
生活的日常。

要问龙岗“火”出圈的打卡地，甘坑古镇绝对是大
部分人的首选。行走在古镇中，雕梁画栋的客家民居
鳞次栉比，布满青苔的石板路纵横交错，一股古意静静
流淌，人们或闲逛拍照，或踏青赏花，心情愉悦而舒
畅。今年“五一”假期期间，甘坑古镇接待游客达 32.19
万人次，与 2022年同比增加 17.91万人次，增长率达
125.42%，同时，各业态营收均创单日收入历史新高。
一座有着百年历史的古村落焕发出勃勃生机，成为龙
岗乃至深圳的文化新 IP。

当前，龙岗拥有天安云谷、星河云海、DCC展览展
示文化创意园、华侨城甘坑新镇、大芬油画村、2013文
化创客园等 31个经过认定的文化产业园区，其中包含
2个国家级文化产业示范基地、4个省级文化产业示范
园区、15个市级文化产业园区。未来，随着工作的开
展，集聚效应将愈发明显，在持续为龙岗经济高质量
发展赋能的同时，也为提升文博会影响力注入更多龙
岗元素。
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龙岗融媒记者 沈荣

19年前，纷至沓来的诸国文化借道深
圳，徐徐汇入首届文博会，目标指向“依托
深圳独特优势，展示当今世界文化产业发
展的最新成果”。此后，一年一度的全球
顶级文化盛宴不断在深圳上演，“中国文
化产业第一展”的称号越叫越响。

同样是 19 年前，龙岗带着首届文博
会唯一分会场的光环“触电”文博会，从
此，越来越多的龙岗企业加入了文化产
业的赛道，借力文博会的平台，他们不断
让更多“龙岗元素”走向世界。同时文博
会在众多龙岗企业的助力下，影响力与
日俱增，成为外界感受中国的一扇窗。

当下，这场美好的“双向奔赴”仍在
继续。

环境优美、文化氛围浓厚的甘坑古
镇。龙岗融媒首席记者 聂朦 摄

市民在大芬美术馆内观展。龙岗融媒首席记者 聂朦 摄


